LES JEUX, EVENEMENT
INCONTOURNABLE DE LETE

MAIS OU ET COMMENT LA COMPETITION SERA-T-ELLE SUIVIE ?

48Y% DES FRANGAIS ACCEDENT A UN CONTENU
QUI SUIVRA LES JEUX ? SPORTIF AU MOINS UNE FOIS PAR SEMAINE

PASSIONNES DE SPORT AMATEURS DES JEUX INTERNET ET LA TV SONT LES DEUX PRINCIPAUX
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LE MOBILE EST UN ELEMENT CLE DE LEXPERIENCE SPORTIVE

41%

UTILISENT UN APPAREIL MOBILE
LORSQU'LS REGARDENT DU SPORT

LES TELESPACTEURS DE SPORT UTILISENT
PRINCIPALEMENT LEUR MOBILE POUR

68% 63%




LES PRINCIPALES RAISONS
DE SUIVRE LES JEUX DE RIO

Zﬁh 24% 24%

DE REGARDER LES JEUX A
LA MAISON

LE SPECTACLE / LE GOUT DU SPORT L’INTERET POUR LES
L’EVENEMENT ATHLETES

LES FEMMES AIMENT

LES HOMMES AIMENT
LA GLOIRE INDIVIDUELLE LA VICTOIRE D’EQUIPE
LA COMPETITION AMICALE

LES GRANDES RIVALITES

LES PERSONNES AUX REVENUS ELEVES VALORISENT BES MMV
L’HONNEUR NATIONAL

REGARDERONT AUSSI

LES JEUX AU BUREAU

44% 37@ 50%) ‘

DES HOMMES SONT PLUS DES HOMMES DES FEMMES DEVRAIENT
ENCLINS A REGARDER LES DEVRAIENT LES LES REGARDER AVEC LEUR
JEUX SEULS REGARDER AVEC DES CONJOINT BEAUCOUP PLUS QUE LES
AMIS FRANCAISES

et tee,

LES EVENEMENTS FAVORIS DES FRANGAIS SONT
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LES HOMMES QUI

LES FEMMES QUI PREFERENT
PREFERENT LE FOOTBALL

LA GENERATION X QUI LES FEMMES QUI PREFERENT
LA GYMNASTIQUE LA NATATION SYNCHRONISEE

13% 4% = 21%

24%

CONTRE 1% DES HOMMES CONTRE 1% DES HOMMES CONTRE 9% DES FEMMES

CONTRE 9% DE LA GENERATION Y
SOURCE: GFK, ETUDES SUR LES JEUX DE RIO 2016 (COMMANDEE PAR FACEBOOK), MARS 2016



INSTAGRAM EST LE LIEU OU LES FANS
SUIVENT LEURS IDOLES

2.1M

FANS D’USAIN BOLT SUR
INSTAGRAM

14

ILS SONT TRES ENGAGES, AVEC EN MOYENNE
14 SESSIONS PAR JOUR

ILS ONT AUSSI UNE AFFINITE FORTE
POUR LE FOOTBALL

SOURCE : DONNEES INTERNES, INSTAGRAM, Q4 2015

LES DISCUSSIONS A PROPOS DE
LATHLETISME ONT PRINCIPALEMENT
LIEU LE WEEK-END

92.3M

INTERACTIONS EN LIEN AVEC ’ATHLETISME
SUR FACEBOOK ENTRE
SEPTEMBRE ET DECEMBRE 2015

.
U

DES DISCUSSIONS ONT EU LIEU LE SAMEDI, 19%
LE DIMANCHE ET LE LUNDI

16.7M

INTERACTIONS EN LIEN AVEC DES ACTIVITES
RELIEES A LA COURSE A PIED. CE SONT LES
EVENEMENTS QUI GENERENT LE PLUS DE
CONVERSATIONS

SOURCE : DONNEES INTERNES, FACEBOOK
FONDEES SUR LES DONNEES DECLAREES OU PRESUMEES, Q4 2015




LES SPORTIFS LES PLUS POPULAIRES LES HASHTAGS INSTAGRAM LES P
SUR FACEBOOK SONT POPULAIRES POUR LE SPORT

#TRACKANDFIELD

#IAMAICA
#RUNNING
#LEGEND
% #FOOTBALL
#TRAINING
USAIN BOLT HRUN
#NIKE
#RUGBY
n
M | C H A E L P H E L P S SOURCE : DONNEES INTERNES,
T.OM DALY

2.4M FANS

SIHAUN WHLTE

1.4M FANS

JFESSICA ENNES-HILLE

SOURCE : DONNEES INTERNES, FACEBOOK FONDEES SUR
LES DONNEES DECLAREES QU PRESUMEES, Q4 2015

NOUS SUIVONS LE SPORT A TRAVERS DIFFERENTS APPAREILS

43% 34%

33%

DES PERSONNES PENSENT QUE LES SE SENTENT AUSSI PLUS NE VOIENT PAS
ENTREPRISES QUI PRODUISENT DU ENGAGES LORSQU’ILS ONT D’INCONVENIENT A RECEVOIR
CONTENU AUTOUR DES MATCHS LA SENSATION D’AVOIR PLUS DES PUBLICITES LORSQU’ILS
ADAPTE A PLUSIEURS APPAREILS DE CONTROLE SUR CE QU’ILS ACCEDENT A DES CONTENUS
COMPRENNENT MIEUX LES REGARDENT GRATUITS SUR MOBILE

UTILISATEURS D’AUJOURD’HUI

SOURCE : GFK, ETUDES SUR LES JEUX DE RIO 2016 (COMMANDEE PAR FACEBOOK), MARS 2016



